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OMUZ OMUZA

Alibaba’nin Tiirkiye’deki yeni yiizii

Girisimci ve KOBI'lerin ¢evrimigi ticaret sahasi alibaba.com, Logo ile tcretli Gyelikte
buyumeyi hedefliyor. Alibaba’'nin iki yilda 200 bin Gyeye ulagmasini saglayan pazarlama
ortag turkticaret.net ise Google ile birlikte kendisine rakip olacak. Kerem Ozdemir
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TEKNOLOJI

IN'IN EN BUYUK elek-
tronik ticaret sirketi Ali-
baba, Tiirkiye'de 200 bin
uyeye ulagmayi, dereyi
ge¢cmek seklinde yorum-
larmig olmali ki, at degis-
tirmeye karar verdi. Tiir-
kiye'nin ilk ve en biiyiik girketleraras:
(B2B) elektronik pazaryeri olan Turk-
ticaret.net ile pazarlama igbirligini so-
na erdirme yoluna giren Alibaba, bun-
dan sonra Tiirkiye’de yoluna Logo
Grubu ile devam edecek.

Aralik ayinda Sultanahmet'teki Fo-
ur Seasons otelindeki “Alibaba Agil
Susam Aql” etkinliginde Turktica-
ret.net Genel Miidirii Murat Yanik-
lar'in konuk konugmaci olarak sahne
almas, “ikili yola devam edecek” izle-
nimi yaratmigti. Bu yiizden, mays
ayindaki Turkticaret.net ile aynhk
karan bir olciide sirpriz oldu. Bu-
nunla birlikte, 6rtiigen e-ticaret iiriin-
lerine sahip iki firmanin birlikte pa-
zarlamanin 6tesindeki bir igbirligini
siirdiirmesinin son derece gii¢ oldugu
da agik¢a ortadaydi.

Ne olursa olsun; artik www.aliba-
ba.diyalogo.com adresi girildiginde
niiniizde “Alibaba Tiirkiye” iist bagl-
g tagtyan bir sayfa agihiyor. Sayfanin
iist tarafinda bir yanda alibaba.com’un
diger yanda ise diyalogo.com'un logo-
lar1 yer alirken, arada (18 Mayas itiba-
riyle) 21 Mayis'ta istanbul'da baglayip
Bursa, izmir ve Adana’'min ardindan 4
Haziran'da Antalya’da son bulmas:
planlanmis Agil Susam Agil etkinlikle-
rinin akan yazis1 bulunuyordu.

Bu hiz1 yakalamak igin “E-Business-
Konvansiyonel Methodlar Kargilagtir-
mas1” butonuna tiklayanlar, “Traditio-

nal sourcing methods vs. Aliba-
ba.com” baghgimin da bulundugu bir
sayfaya adim auyorlards.

Ana sayfada yontem anlamina gelen
metot sézcugliniin “method” olarak
yazilmasindan zaten Ingilizce terimle-
re aligik olan kullanicilarin, buna takil-
mayip “Katalog inceleme ve ticari fu-
arlara katilma; telefon ile konugma,
faks ile belge transferi; reklam ve pa-
zarlama faaliyetlerine yiiksek maliyet-
ler harcamak; kurs ve egitimlere katil-
mak” seklindeki geleneksel yontemle-
rin kargisinda her satinnda biiyiik
harfle “UCRETSIiZ” kelimesinin bu-
lundugu Alibaba y6n-

yaptig1 agiklamada, gelistirilmis servis-
ler paketine gegis karsihginda Cin di-
sindaki iilkelerdeki, bagka bir deyigle
uluslararasi miusterilerinin iyelik ai-
datlarini1 15 Haziran'dan itibaren beg
katina gikaracagini agikladi. Reutersin
haberine gére, 15 Haziran'dan 6nce
iiye olanlar, su anda gegerli olan 589
dolarhik yillik aidat ile stzlegmelerinin
sonuna kadar gelismis hizmet paketin-
den faydalanabilecek.

Uluslararas: tiyelerin Alibaba'nin ci-
rosunun sadece yiizde 2’sini olugtur-
masi kadar 2008'’in son geyreginde §ir-
ketin net kinmn bir 6nceki ii¢ aylik

doneme gore yizde

temlerini takdir et- UICRETLI O'YE 35,4 diigmesi de Ali-
i miimkiin de- baba' bu kad
;Emﬁe\:camku?ml;:syz- ARAYISI, s:rta;l: harl:ﬂe ya?::
nel bir goz, igin biraz A.LIBABA'YI masina zemin hazir-
aceleye getirildigini KOBI'LERE TEMAS lad.. 2009'da kar
kolayca anliyor. Kar- EDEN LOKAL marjimn daha da
Daslameomdn sous 15 ORTAKLAR Baao. e

30-35 giin iginde sii-
recin tamamlandig
ve sitenin faaliyete
girdigi  digtinildi-
giinde bu aceleye getirme son derece
normal. Logo Grubu Yénetim Kurulu
Bagkan: Tugril Tekbilit, “Neden bu
kadar dolagmiglar anlamadik. Bize gel-
diklerinde hizla anlagtik” diyor.
Normal olmayan ise, iicretsiz iiyeli-
ge bu kadar biiyiikk vurgu yapilmas:
giinkii hem Alibaba.com Stratejik Is
Geligtirme Bélima Direktorii Brian
A.Wong hem de Tekbulut, hedefleri-
nin iicretli tyeligi gelistirmek ve bu-
nun karsih@inda yiiksek bir fayda sag-
lamak oldugunu soyliiyor.
Alibaba.com mayis ayimn baginda

Hizl1 biiyiirken kar sikigti

2005 2006 2007 | 2008 | 20091
Ucretli ayeler (Bin) 141 219 305 432 481
Gelir (Milyon RMB) 7383 1400 2200 | 3000 806.6
Net kar (RMB) 705 | 2199 967.8 | 1200 | 2534
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bekleyen sirketin ye-
ni aidat profili, mal-
larimi internet iize-
rinde satmak i¢in da-
ha iyl servis isteyen iiyelerin sayisini
artirmay1 hedefliyor.

Alibaba'min Tiirkiye'deki hamlesi de
bu strateji ile paralellik gosteriyor. Ali-
baba, Logo Grubu'nun kanalim kulla-
narak KOBI'lere yonelik olarak iki yil-
dir siirdiirdiigii pazarlama faaliyetinin
yanina sati§ ve miigteri hizmetlerini de
ekleyecek. Satic iilkeler olarak simf-
landinlan ihracatin agirlikh oldugu il-
kelerde lokal ortak ile galigma politika-
sin1 Giiney Kore, Malezya, Cin ve Hin-
distan’in ardindan Tiirkiye'ye tagiyan
Alibaba agisindan Tiirkiye'nin 6nemi
sadece Avrupa, Ortadogu ve Afrika
(EMEA) bélgesinde ikinci biiyiik iye
kitlesine sahip olmasindan kaynaklan-
miyor.

Krizden onceki bes yilhk dénemde
ihracatini yillik ortalama yiizde 20 bii-
yiiten Tiirkiye'nin ihracat odakl yapi-
simin geleneksel pazarlarmin daralma-
s1 Alibaba igin bir firsat olugturuyor.
Niifusun gen¢ olmasina bagh olarak
internet kullanmaya yatkin genis bir
kitlenin bulunmas! ise bu firsatin kul-

214



FORTUNE TURKIYE Tarih : 2009-06-01

mtﬂ‘]“ﬂiﬁ AYLIK ULUSAL DERGI Sayfa : 117

medya takip merkezi 1840 iISTANBUL Tiraj : 10100

EKONOMI StxCm : 490 3/4



